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PREMESSE NORMATIVE

Listituto Regionale della Vite e del Vino & un Ente Pubblico della Regione Siciliana: le principali
norme che ne regolano obiettivi ¢ funzionamento sono le seguenti;

LEGGE REGIONALE 18 luglio 1950, n., 64 Istituzione in Sicilia dellIstituto regionale della
vite & del vino.

Axt, 1-Tstitnzione

B istituito in Sicilla Mstituto regionale della vite ¢ del vino, il quale & dotato di personalita giwidica
ed & posto solto la vigilanza dell'Assessorato delf'agricoltuia e delle foreste. IIstitwto ba sede in Palenno
e, su deliberazione del Consiglio di amministrazione potra istifuire Sezioni distaccate nel teritorio della

Regione.
Att,2 - Fanzioni

Fermie restando e attribuzioni devolute per legge alla pubblica amministiazione, 1stituto di cul
all'articolo precedente si propone Iincremento del patrimonio vitivinicolo con riguardo alla

produzione, all'industria ed al commercio dei relativi prodotii e particolarmente:
2) la costituzione ¢ la gestione di vivai di piante e di campi sperimentali;
b) collaborate al potenziamento della difesd contro le malattic della vite;

©) promuovere ed indirizzare iniziative volte ad una razlonale preparazione, selezions,
manipolazione, trasformazione e conservazione dei prodotti e la difesa degli stessi nelle condiziont

piti favorevoli ai mercati, anche ai fini di impedire le adulterazioni;

d) favorire Pistruzione professionale viticola. ¢d enologica in futie le forme aftinent alle attivia

produttive, industiali, commereiali e distributive dei prodotti vinicoli;




e) stimolare la istitnzione di cantine sociali e di consorzi obbligatosi ¢ volontari fia le categorie

interessate coordinandone ¢ sovrainfendendons 'attivita;

f) sviluppare ed orientare studi di sperimentazione, incrementando anche 1 contatfi culturali con
Istituti similari stranieri ¢ istituendo borse di studio e di perfezionamento a favore di studenti

siciliani presso Istituti nazionali ed esteri specializzati nélla viticuliura e nella enologia;

g) favorite la partecipazione siciliana a mostre ¢ fiere sia in Tralia che all'estero nonché istituire enofeche ¢

rappresentanze;

h) fare propose agli organi competenti per la preparazione e tiattazione di accordi commerciali con lestero e

per la formulazione della legislazione vinicola ed énologica.

DECRETO ASSESSORE AGRICOLTURA. EFORESTE 21 DICEMBRE 1951, N, 12 - STATUTO-
REGOLAMENTO DELLISTITUTO REGIONALE DELLA VITEE DEL VINO.

Art, 2,

Lstituto vegionale della vite e del vino si propone I'incremento del patrimonio vitivinicolo con riguardo
alla produzione, all'industia ed al commercio del relativi prodotti.

In particolate ['stituto ha i segnenti scopi:

~ compiere studi.di indole ampelografica sui porta inmesti e sui vitigni italiani e stranieri da vino e da
tavola, con particolare riguardo alle vartefd locali; approfondite lo studio sugli ibridi produttori; -
compiere, aftraverso listittzione nelle diverse provinte della Sicilia di vivai di plante e di campi
sperimentali dimostrativi, ricerché relative alle vatie pratiche della tecnica viticola;

-~ gompiete studi sperimentali sii problemi di fisiologia e patologia viticola, in relazione
all'ambiente;

- compiere studi particolari atti a favorire l'incremento della coltivazione delle uve da tavola, suggerire
pitt idonet sistemi di confezione del prodotto ¢ stimolare il collocamento di guesti sui mereati;

— istituite vivai e svolgere attivitd tendente a migliorare il commetcio del materiale viticolo necessarip
agli impianti;

— compiete studi enologici allo scopo di perfezionate la tecnica della vinificazione con particolare iiguardo
atto studio di microbiologia e alla méccatiica;

—compiere studi tendenti ad inciementare il consumo dei prodotti principali e sécondari defla vite ¢
perfezionare 1 progetti per Tutilizzazione dell'uva anche all'infuoti della preparazione del vino (conserve,

matmellate, sciroppi, efe.);




-~ favorire listruzionie professionale viticola ed enologica con specializzazione nelle diverse branche (viticola,
enologica, commetciale), istituendo appositi corsi e boxse di studio ed organizzando gite istruttive;
- sfimolare la istituzione di cantine sociali ¢ di consorzi fia le categorie interessate, codudiriandone e
sovraintendendone l'attivitd;
- allacciate contatti culturali con istituti ed enti similari sia nazionali che estert;
- partecipate e favotire Vintervento dei produttori siciliani a mostre € fiere, nonché istituire enoteche ¢
staziont uvali sia in Ttalia che all'estero,
— fare proposle agli organi competenti circa la formulazione della legislazione vinicola ed enolo gicacla
preparazione e trattazione di accordi commerciali con l'estero;
— assuméte in proprio, o per conto di teizi, servizi basilari ed avsiliari della industiia, del
commetcio, della produzione dell'ava, del vino, dei prodotti affini € complementaii;
-~ redigere e pubblicare riviste, bollettini periodici e non petiodici, attinenti alla vite ed al vino, nonché
ai prodotti affini e complementari ed alle attivita dellIstituto;
- apprestare seivizi di consulenza nelle question di indole tecnica, economica, tributaria e legale, relativa
alla produzione, al commetcio ed all'industria dell'uva e dei suol derivati; servizi di assistenza e
consulenza ai singoli;
— ‘tutelare & rappresentate ghi interess penerali della produzione; del commercio e dell'industria dell'uva,
del vino, dej derivati, di Sicilia, presso i poteri costituiti;
— promuovere la istituzione di agenzie e di rappiésentanze in Italia ed all'estero ai fini della
propaganda dei prodotti vitivinieoli siciliani e della introdhizione e dellinciemento comerciale dei medesimi;
- promuovere la istituzione di bolli e sigilli che gavantiscano il consumatore sulla denominazione di origine e
di provenienza dei prodotti in Sicilia;
- promuovere la costituzione di magazzini doganali, sia in [talia che all'estero;
- svalgers indagini sui gusti def consurnatoii per fornive opportuid orientamenti ai produttori citca la qualit

dei vini da immettere preferibilmente al consumo;
I EGGE REGIONALE 30 luglio 1973, n. 28 - Provvidenze per la vifivinicoltura.
Ait. 6

A decotrete dal 1° gennaio 1983 I'Assessore reglonale per lagricoltura e 1é foreste & autorizzato a concedeié
allTstituto regionale della vite e del vino un contiibuto per il conseguimento dei relativi.scopi istituzionali
finalizzatl ad attivitd volte alla promozione, alla diffusione’ dell'immagine e alla pubblicitd nei metcati
nazionali, comunitari ed extracomunitari dei vini siciliani prodotti imbottigliati e commercializzati

da aziende o lore consorzi aventi sede in Sicilia nonché dell'uva da tavola Ifalia di Canicattl e del




prodotti della relativa trasformazione, Per gli esercizi finanziari successivi Faromontare del contributo

indicato nel comma precadente sard determinato con la legge di bilancio.

LEGGE 8 FEBBRAIO 2007, N. 2. DISPOSIZIONI PROGRAMMATICHE E FINANZIARIE 2007.
1, Lstituto reglonale della vite e del vino & riconoscinto quale ente di vicerca della Regione
siciliana, avuto riguardo a quanto disposto dall'articolo 2, lettera f), della legge regionale 18
lugtio 1950, n. 64, e dallo Statuforegolamento approvato con decreto assessoriale 21 dicembre

1951, .

ATTUAZIONE DEI PRINCIPI DI MODERNIZZAZIONE E RAZIONALIZZAZIONE
I’attuazione dei principi di modernizzazione e razionalizzazione sard orientata verso i seguenti
obieftivi:

il perseguimento delle finalita statutatie;

- la iiduzione della dipendenza finanziaria regionale sugli indirizzi strategici politico-
gestionali dell’ente;

- la capacita di autofinanziamento;

- la maggiore interceftazione di risorse alternative a quelle regionali (fondi ewmropei,
nazionali e privati);

- la trasparenza e I’efficienza dell’amminisirazione ¢ I’ottimizzazione del sistema di controllo

interno e di valutazione,

La Regione Siciliana realizza parte dei propri obiettivi ed attwa il proprio programma di
governo, assicurandosi, atiraverso la soggezione degli enti strumentali a differenti forme di

vigilanza e controllo, il raggiungimento di determinati fini pubblici.

In termini assai generali si deve osservare chie con la L. 24171990 sono stati estesi alle pubbliche
amministrazioni 1 principi significativi di efficienza, efficacia ed economicita; pilt specificamente i
D. Lgs. 286/1999, nel quadro dei principi contenuti netla L. 59/1997, ¢ nella prospettiva di un
“fiordino e potenziamento dei meceanismi di monitoraggio ¢ vahutazione dei costi, dei rendimenti e
dei risultati. dell’attivita svolta dalle amministrazioni pubbliche {art. 11 1. 59/97) ha previsto che le
stesse amministrazioni si dotino di un sistema di controllo interno {(conirollo di gestione) per
vetificare Pefficacia, I’efficienza e 1’econornicitd della propria azione, nella prospeitiva di realizzare
un tapporto ottimale tra obiettivi prestabiliti (in sede di programimazione politica) risultati

effettivamente conseguiti ¢ costi sostenuti.




({3

Nel solco di tali indicazioni di massima si colloca Part. 17 della LR, 8/2600 precisa che
contributi a carico del bilancio della Regione Siciliana, previsti dalla vigente legisiazione in favore
degli enti, aziende ed istituti softoposti alla vigilanza e tutela dell’Amminisirazione regionale,
vengono erogati sulla base di criferi che tengano conto dei risultati conseguiti dagli stessi enti nel
perseguimento delle finalitd proprie, della viduzione dei costi di gestione e della capacita di

autofinanziamento”.

Le L.R. 4/2003 (art. 26) ha innovato profondamente la normativa, cont modifiche ai disposti
precedenti e con infegrazion, guali I'aggiunta dei commi da 2 bis a 2 sexies all’act. 17 della L.R.
8/2000, gia integrato dall’art. 21 della L.R. 2/2002, prevedends una forma di vigilanza che si
coniuga con Iz prpgrammazione strategica,
Tali disposizioni traceiano un pereorso imposto agli enti vigilati, alle loro figure apicali (di indifizzo
politico amtiinistrativo, & di responisabilita amministrativo gestionale), nel quale e per il quale
dovranno procedere a:

o programmere attivita interna,

o valutare la programmazions,

o accogliere gli obiettivi fssati dall’amministrazione regionale,

o vetificare il raggiungimento deghi obieftivi fissatl.
Dunque si richiede all’ente vigilato una aitivitd programmatica ¢ conlablle con. Pobiettive di
ridurre la dipendenza regionale sugli indixizzi strategici politico-gestionali delPente, validi e
realisticamente perseguibili,
Ancora in tema di controHo e vigilanza, il legislatore & nuovamento intervenuto in materia di
controllo sugli enti vigilati, in particolare, con L.R. 17/2004 (art. 53) ribadendo che la Regione
esercita il proprio contiollo sugli enti, istitti ¢ aziende sottoposte a vigilanza e tutela, ivi incluse le
aziende sanitarie e ospedaliere, le aziende policlinico e i consorzi di bonifica; precisando tuttavia,

che tali soggetti devono dotaysi di oxgani di controllo interno.

Tnfing, la L.R. 19/2005 (art. 18, 4 comma) ha stabilito che a far data dall’esercizio finanziatio 2007,
gli enti vigilati (quelli espressamente indicati dalla stessa legge in elénco allegato) applicano il
regolamento contabile emanato con il decreto del Presidente della Repubblica 2.7 febbraio 2003, n.
97, secondo le modalita e le eventuali modifiche disposte con deceto del Presidente della Regione,

su proposta dell’ Assessore regionale per il bilancio e le finanze.




Si fratta del regolamento che detta fe notme sulla contabilita depli enti pubblici, che assegna
all’organo di vertice di ciaseun emte il compito di definire la programmazione strategica
del’ente stesso, pur nel rispetto del principio di separaziene tra politica ¢ amministrazione,
Pid in generale la normativa prevede che gli enti si arfieolino in centri di responsabilita e si

dotino di um programma di gestione strutturato per budget,

PROGRAMMA

I vino & certamente la voce principale del PIL agricoltura di Sicilia e la sua produzione ¢ diffusa in
tutte le province siciliane: altissimo il numero degli addetti direttamente ed indirettamente coinvolti:
lindotto comprende i fornitori e i datori d'opera dei produttori, tuiti gli operatoii del settore
alberghiero, la istorazione ¢ la ricettivita turistica in generale, o

Il vino, qui con tuiti i prodotti gastronomici siciliani di qualitd certificata e garantita DOP efo IGP
invita e motiva i constmatori alla visita dei luoghi di produzione: P80% del valore generafo
ricade quindi sul fervitario di produzione.

Un flusso che reca huce ¢ risorse alle atirazioni non solo naturali e passaggistiche della regione, ma
anche a quelle culturali e storiche. In nessun alivo comparto come nell'alimentare d'eccellenza, la
qualifa & anzitutto bellezza, incomparabile integrita della natura e del territorio.

Il turismo enogastronomico 1eca danaro contante assai gradito, fondamentale per tutti gli operatori
della regione.

1 miglioramento organolettico consegnito dai vini prodotti in Sicilia negli ultimi 10 anni rende oggi
possibile la selezione di numerosissime aziende dallo standard qualitativo complessivo di gamma
che dall'ottimo tende all'ecccllente. Pur di valore analitico-tecnico superiore ai migliori vind
nazionali ed internazionali, 1a quotazione commerciale media dei vini siciliani & ancora al di sotto di
quelta delle alire regionl guida: rion & statp divulgato e comunicato i Sistema Grande Vino di

Sicilia,

L’export di vino siciliano confezionato neghi ultimi anni ha tegistrato un trend crescente sia in
valore che in guantitd; nel 2009 ¢ 2010 i dati Istat indicano per la Sicilia un aumento del valore
totale di vino esportato pari al +5,2% (da 87,7 milioni di euro nel 2009 ai 92,3 mih di € nel 2010).

Tuttavia, in ogni caso, la propensione all’export del settore vinicolo siciliano (quantitativo di vino
esportato rapportato al quantitativo di vino prodoito) si attesta su valori molto bassi ; pur essendo

una delle regioni italiane maggior produttiici di vino {(si contende il primato produttivo con Veneto




¢ Puglia secondo le annate) la Sicilia si colloca all’incirca al seftimo posto tra le regiont italiahe per
guanto tiguarda i quantitativi di vino espostato e il valore del vino esportato stesso.

B’ guindi opportuno incentivare Pesportazione di vini siciliani, soprattutio verso i paesi terzi,
dove, al contrario che nei paesi tradizionali consumatori,.1 consumi di vino sono in continua forte

ascesa.

Ta Sicilia & leader nazionale assodato e incontiastato nell'indice sia quali/quantitativo della
produziohe (capacits di sviluppare qualita alta su alta tiratura di bottiglie), sia n quello
qualith/prezzo: elementi che determinano in una cohgiuntura non buona come quella attuale,
un’eccezionale possibilith di confrotendenza, la possibilith di crodere quote di nercato a

competitors di alire regioni assai meno competitivi nei 2 fondamentali parametri qualitativi citati,

Anche per il 2011 il programma di lavoro dell’IRVV si & articolato nelle seguenti aree:
. Ricetea & sperimentazione pex I'innovazione enologica
- Maiketing e commiercializzazione
- Comunicazione del Brand Vino di Sicilia e rafforzamento dell’identita territoriale
- Certificazione dei Vini-a Denominazione di Origine in Sicilia

- Enoturismo
RICERCA E SPERIMENTAZIONE PER L' INNOVAZIONE ENOLOGICA

Gli interventi in materia di ricerca scientifica, industriale € sviluppo precompetitivo finalizzato allo
sviluppo di nuovi prodotti, processi e teenologie nel eampo viticolo ed enologico valotizzando le
competenze scientifiche, stumentali e professionale dell’IRVYV quale ente di ticerca al sensi
delPart. 35 della L.R. 2/07;

11 potenziamento della rete @i laboratori multi sito dell’IRVV finalizzata a supportarc
’innovazione, la ricerca, i servizi avanzati e la certificazione di prodotto.

11 potenziamento della Cantina Sperimentale di Marsala.
IDENTITA TERRITORIALE E VINI DI SICILIA
Negli ultimi 10-15 anni la Sicilia & diventata un marchio di alto prestigio dell’enologia

infernazionale che evoca teritori di straordinaria vocazione vitivinicola, di lunga storicita e una

forte relazione tra produzioni eriologiche, cultura, tradizioni ¢ paesaggio. Se 'ultimo decennio ha




visto una grande crescita di immagine della Sicilia del vino oggi & fondamentale individuare nuovi
modelli di comunicazione in grado di esaltare maggionmente i valori dei Vini di Sicilia.

Dall’analisi aziendale emergono gli attuali fabbisogni delle imprese del vino siciliane:

- Aumentare [*immagine ¢ la percezione dei principali territori vitivinicoli siciliani al fine di non
limitarsi all’unico brand Sicilia, straordinario ma non sempre in grado di esaltare le principali
peculiarita ed identita dei diversi territort vitivinicoli siciliani;

~ Aumentare le opportunitd commerciali attraverso una maggiore possibilita di inconiro con
distributori e buyer nazionali ed internazionali;

- Aumentare la visibilitd e comunicazione dei brand aziendahi;

- Facilitare le opportunita di apgregazione delle imprese, sopratiutto quelle di minori dimensioni e

con maggiori difficoltd di evidenziare le proprie identita;

1} importante aumentare ed esaltare Ia petcezione delle diverse identita della Sicilia del vino per
arricchire il brand Sicilia: non esiste al mondo una terra del vino dove si vendemmia. da luglio a
novembre e necessariamente si deve aumentare la possibilitd di evidenziare in maniera intelligente
tale straordinaria eterogencitd. La grande varieta dell’enologia siciliana, infatti, rappresenta oggi un
altissimo  valote aggiunto sopraftutio per quanto riguarda 1esaltazione delle identita e
riconoscibilita dei prodotti.

Allo stato attuale, infatti, appare riduttivo I’utilizzo esclusivo del brarid Sicilia e pertanto si ritiene
opportuno I'inizio di un nnovo percorso di esaltazione anche delle diverse identita produttive e
territoriali del vino made in Sicily, Tale scelta & giustificata anche dalla sempre pill evidente
manifestazione di pit mercati de! vine,

11 vino, infatti, & oggi al centro di un numero enorme di mercati, fufti con diverse catatteristiche &
richieste. Il consumatore di vino a livello internazionale sta assumendo di anno in anno sempre
maggiori e diverse connotazione ¢ pertanto risulta indispensabile avviate una cominicaziote e
promozione in grado di declinare al meglio ¢ in maniera semplice ¢ direfta le diverse anime del vino

siciliano.

EVENTI

Attraverso iniziative di altissima qualita si promuovera il contatto fra classi d’opinione e cullura ¢ la
mighore produzione enologica siciliana.,.

Eventi fondamentali per innalzare pregio, valore, immagine percepita del vino siciliano nonché per
plrocm‘_are contatti privilegiati ed esclysivi con i pit importanti operatori del metcato Horega

nazionali ed internazionali.




FORMAZIONE PER LA VALORIZZAZIONE E LA COMUNICAZIONE

Per far questo & opportuno avviare lo sviluppo di attivita di analist Sensoriale dedicati aphi staff

enologici delle aziende produtirici di vino, ai ristorator, albergatori, operatori turistici defla regione,
a Centri Studi ¢/o Universitd. Formare per qualificare e sviluppare le capacita di realizzazione ¢ di
proposizione.

Olire ai fondamentali stages di analisi sensoriale dedicati ai produttori, per gli stessi poira essere
messo a punto programmia di incontri e di consulenze tecniche per garantire alle diverse produzioni
i miglioramenti & gh aggiomamenti tecrici pifi interessanti, una mionitorizzazione analitica ©
sensoriale continua della qualitd dei vini La qualitd del vino di Sicilia illustrata, comumnicata,
divulgata con mezzi e messaggi efficaci, con azione continuata, economicamente oftimizzata.

PORTALE INTERNET: sono in cotso 1 lavori di completamento del sito web del'TRVV.

CERTIFICAZIONE DEI VINI A DENOMINAZIONE DI ORIGINE. IN SICHLIA

Con il D.M. del Ministero délle Politiche Agricolé Alimentari e Forestali del 19/02/2009,
pubblicato sulla G.URL n. 66 del 20/03/09, 'LR.V.V. & stato designato Organismo di Confrollo
per le seguenti D.O. Siciliane: DOCG Cerasuolo di Vittoria, e le DOC Alcamo, Contea di Sclafani,
Contessa Entellina, Delia Nivolelli, Eloro, Fina, Erice, Faro, Malvasia delle Lipari, Mameitino,
Marsala, Menfi, Monreale, Pantelleria, Moscatd di Siracusa, Noto, Riesi, Salaparuta, Sambyca di

Sicilia, Santa Marghetita di Belice, Sciacea & Vittoria;

It Reg, Ce 479/2008 stabilisce che gli Organismi di Certificazione previsti per le DOP e IGP siano
conformi alla norma Europa EN 45011,

Di seguito si tipertano le attivita svolte con analisi degli obiettivi eperativi




VERIEICA RAGGIUNGIMENTO OBIETTIVI 2051

SCHEDA DI DEFINFZIONE OBIETTIVO OPERATIVO N, 1

VALORIZZAZIONE DELT  IDENTITA TERRITORIALRE DRI VINT D S]IC‘?%EIA

INFORMAZIONE E DIVULGAZIONE

"’1 .

Obiettivo sirategico

“Attuazione di strategie integrate per la Valorizzazione
dell’identita territoriale dei Vini di Sicilia che assoeino la
tradizione e la qualita dei plOdOﬁI ai Tuoghi di produrione
¢ alle diverse attrattive naturali e storico-cutturali del

territorio”

' Peso
Prioritario SI {punfeggio
Obiettivo operativon. 1 atidbuito) )
Phariennale ST Amio di 2011
riferimento '

Descrizione obiettivo opel'aﬁvn

1) Sito Interriet © Vilsvinonews: pofenziamento di ‘contenufi di
servizio e facilitazione di individuazione da parte dell'mtenza
generalista 0 specidlizzata. Implementazione del servizio di
newslotlers seghalato con sms

2) Altivitd indirizzate a scuole o universitd; rafforzamento della
wgultnrp  enologica, {erritorfale  anche mediante - intervent]
indivizzali agli studenti defle scuole & delle uiversitd,

3) Aggiegazwne “sofitifhziong daparte UellIRVY della strategmw

di aggregazmna ¢hts ha gia portato dlta costistaione di mwove
associazioni di produttori (PROVIDI, BIOVINI SICILIA,
VI’I‘ESI) sopiattuﬁo pex favorire sirategie congiimte di pmcole g
medie fmprese. che rischiano altvimenti di rimanere fiofi sia dal
‘meycato che dagli strumenti di proprammazione dell’Uniong
Buropea che sono sfati finalizzati all’apgregazione e alla
premozione di brand territoriali.

4) Marchio d'mes Nero d’Avala di Sicilia: istitizione del
diseiplinate volontario di produzione di vini danero d’ayola e da
Mosesto di Zucco. Cerlificazione del marchio Nero D’Avola e
soncessione del raarchio Moseato di Zuoco

Prodotte/Indicatore di prestazione/

1) Realizzazions Vitevinonews

2) Attivita formazione con allievi Istitufl superiori & corso di
lanwéa enologia di Marsala

3) Redlizzazione del programma OCM Paesi ferzi con
partecipazione delle aziende agsociate

4y Tnteflocuziong con Ministero Ativitd produttive e politiche

agricols per chiatimenti relativi all’uso del marchio,




SCHEDA DI DEFINIZIONE OBIETTIVO OPERATIVO IN. 2

STRATEGIE MARKETING INTELLIGENCE, PROMOZIONE It COMUNICAZIONI,

IDIET VENE IDf SICTILIA
“Aftnazione i strategie markeling infelligence, promozione o
comunicazione dei Vini di Sicilia finalizzate alla conoscenza delle
reali potenzialitd e opportunith def mercall internagionali, in grado di
veicolars if vino come una componente dell'écgcllenza del made in
Ialy ¢ per To sviluppo competifivo del meéicato dei vind sicitiani nel

Obiettivo strategico
mondo”
Peso
Prioritatio S1 (punfeggio: |-
Objeltivo operativo 1, 2 atiribuito)
Phuionmale s ] Awodl 2011
riferimento
1. Progefto “I Vini di Sieilia nel mondo” presentato nell’ambito
delPOCM  Vino — Promozione mercati paesi ferzi , ‘in

collgborazione con Associazions FROVIDL _

2. Progetto Marsala: identitd di un texritorio - Valorizzazione ¢
catafterizzazione del Iepame del vino Marsala, con il temitorio -
Ampliamento dellé conoscenze sulla composizione € sulla
tecnologia def vind Marsala

Désorizione obiettivo operativo 3, Partacipazione a mastre e fiere o altivitd prowozionall diverse

Tesorizaone ¢ Vo aperdt (PROWEIN, VINARTA, VINITALY, LONDON

INTERNATIONAL WINE FAIR, VINEXPO, FIERE VINIBIO)

al fine di agevolare il comtpilo tra offerta di prodotto enologico

K

sioiliano e domanda . | ¢
Eventi Winaett Palermio 2011,°
Daily Wines S
Sicily Wine Frignd _
Promio Giomalisfico Sicila Cuore Meditemaneo

Realizzazione sventt fieristici previsti dal programma OCM Vino.
Continuazione del progetto Marsala nella vendemmia 2011
Realizzazloni attivith promozionall infernazionsli

Realizzazione eventi Winnet Palermo 2011, Daily Wine; Sicily
‘Wine Friend e Premio Giomalistico Sicilia Cuore Mediterraneo

FTPCIIN b B

Prodotto/Indicatore di prestazione/

SCIMDA DI DEFINIZIONE OBIRTTIVO OPERATIVO I 3

- RICERCA [, SPERIMENTAZIONE PER I’ INNOVAZIONE VITICOLA ED ENOLOGICA

“Realizzazions di inferventi in materia di ricerca scientifica,
industriale o sviluppo precompetitivo finalizzato allo sviluppo di’
miovi prodotti, processi e tecnologie nel campo viticolo ed enologico
. s o valorizzando le competenzs scientifiche, sttumentali ¢ profossionale
Obisttivo strafegico delPTRVV guale ente di ricerca ai sensi dell’art. 35 della LR, 2/0T;
potenziamento della cantina speximentale o della rete di labovatori
mulfisito del’IRVV finalizzata a supportaie Pinfovazione, la ricerca,

i servizi avanzat e Ia ceriificazione diprodoito™

_— . ST Peso
Obisttivo operativo 1. 3 Prioritario gl .
:h'\;udﬁ““ga.a o i ~-,:ﬁ_(}?3mtegg1o

¥ Rt N = T T

T




Descrizione ohiettivo operativo

atitibuito) -
. Aumnodi
| Plufennale 51 riferitento 2011
1. Tnnovazione di processo ¢ di prodotio nella filiom vitivinicola

“

siciliana articolata in studio per la riduzione del grado aleoficd dej
vitd, studio fivalizzato alla riduzione del confenuto i anidvide
solforosa (SO,) nei vini, incremento della longevita dei vini rossj
pradotti in Sicilia P -

. Frogatto Avigere: applicazione della viticélamra di precisions per

il isparmio enexgetico e l'ecosostenibilita (Allegato © — Avigele e
viticolira di precisione)

. Progetto Inoveno Mis.124: fanovazione enologiche per Ia

produzione vitivinicola sicifiaia

- £ O Halia — Malta -~ Ia protezione delFanibiesite niells isole del

mediterraneo atitaverso la valorizzazione di f'sistema coliurale
arboreo ) o .

Ulterjori attivitd quali: valorizzazione delle produzioni enologiche
dei vitigni minoxi siciliani ed a 1ischio di estinzione, difesa

fitosanitenia della vite e imodellistica preditiiva; offetti della

vendemmia verde sulla tisposta produttiva e qualitative di cultivar
siciliane, studio di modelti viticoli, piattaforma ampelografioa,
valorizzazione delle produzioni enclogiche ativaverso iz messa a
punto di tecniche di vinificazione innovative, studio sulla fiazione
volatile di vini sperimentali prodotti nella Cautina sperimentale
“G. Dalmasso”, studio deflo sviluppo delle popolazioni di Heviti
di inferesse enologico, infziative di studio nel settore vitivinicolo,
progette NEBRODI, conferimenfo borse di studie a studenti
meritevoli del Corso di Laurea fn Viticoltura ed- Finologia e depli
Istitui superiori, collabprazionf. con Uniyersith ifaliane ed aliti
Istituti di istruzione aj fini deil Svolgimato; di‘stage & tirocint
formafivi degli studentj présso Ia Canfina  sperimentale
“Dalmasso” ¢ altre stratfura def'IR VY.,

Attivith @i laboratorfo; [yilascio di cerfificazioni di anabisl
all’iienza, Avwvio delle’ procedure relative al zilascio di
cortificaziond suf terreni. '

Prodotto/Indicatore df prestazione/

L

. Messa a punto di modelli enclogici fmnovative por tidvzione

anidride solforosa e longevita vini rossi

- Avvio del progetto Avigere con riscluzione aspetti di patura

documentale

. Avvio del progeito INOVENO Mis.124: con cammagna

vendemmiale 2011 & produzione primi vini

Proseguimento -del Promed Italia-Malta con attivih di
coordinamento delfa varie azioni del progetto

Realizzazions delle ulteriori attivita di ricerca,

Superamento visita ispettiva Acctedia Dipartimento Lahoratori ¢
ampliamento prove di laboraforio

47




SCHEDA DI DEFINIZIONE OBIETTIVO OPERATIVO . 4

CERTJEFECAZI[@NE E CONTROLILO DIEL VINI A DENOMINAZIONE DI ORIGINIE

“Attuazione del sistema di controllo e certificazione delle pmduzioni
enologiche siciliane, gnale soggetio riconoseinto dal MIPAL ai sensi
della mogmativa comunitaria, per la cmtlﬁcazmna dei vini a

Obiettivo strategico
' Denominazione di Origine (DO)Y” .
Peso
‘ Priovitario ST (punteggio
Obiettivo operativo 1. 4 athibuilo)
Pluriennal 51 Anno di 2011
riférimento
' 1. Cerfificazionie & conirolio vind DO Reglond - Slcﬂzana ex-Dlos

Desctizione obiettivo operativo

61/2010. Messa @ rogime del sistema informatice ielativo al
nuovh sistersa del controlli

Prodotto/Indicatore di prestazione/

1) Conirollo sugli op&la’cou delle filiera, viticultori, vinificatori,
intermediari uve e vini, imbottighatori. Rilevamento fon
conformith levi e gravi, controllo ICQRF su aftivita di
controllo dsl’Tstituto, analisi chimico-fisiche e organoleitiche
su vind 8 DO camp10nat1 in fase ispetiiva, ploge’rtazzone &
realizzazionie portalé fnforhatico pel Ie certificazioni dei vino

a DO,

SCHEDA DI DEFINIZIONE OBIET TIVO OPERATIV o N 5

VATLORIZZAZIONE ENOGASTRONOMICA DET TERRITORT DLSICILLA} N iNDITA
DIRETTA, ENOTURISMO I CULTURA WINE IN MODERATION

“Realizzazione di ~ inferventi finalizzali alla  valorizzaziong
snogastronomica dei ferritori di Sicilia che favoriscano la vendita diretta,
’efioturismo e Ia formazione di una cultura Wine in moderation secondo

Obisttivo shatégico
lo strategio formulate dall’Unione Furopea”
Peso

Prioritatio 8L (punteggio
Ohisttivo operativo . 3 attribuite) ‘

Plutiennale s1 Aano di 2011

, riterimento
1) Nell'allegato 11 & deseiiita la valorizzazidne enogastroriomica del

Descrizione obiettivo pperative

temton d1 S1cﬂ1a vendita, dnetta enoturismo e cuhlura Wine in

e 4

inr aprendela HIRVY

Prodotto/Tadicatore di prestazione/

1) Realizzazione altivith riporfate in convenzione con Assessorato
Tueisms e nel progetio




SCHEDA DI DEFINIZIONE OBIETTIVO OPERATIVO N. &

5

CONTRATTO GLOBAL SERVICE E FORMAZIONE DELLE IMPRESE,

Obiettivo strategico

“Realizzazione di intorventl i formazione confiind delle imprese|
raccordata alle shrategie di svitwppo aziendale ¢ inferventi volt a favorivd
il trasferimento di conoscenze e azioni ‘orientate alla progetivalit
innovativa & allo sviluppo organizzativo nells imprese, con ripuardo :j
tema dell’innovazione, dells tecnologie amibientali, délla cultuma
enofuristica e dell’export mariagement.” '

Peso
_ Prioritario 81 (pundeggio. ' |-
Obiéttivo operativo o, 5 attribuito) ‘
g Anno di
Pluriennale ST riferimento 2011

Descrizione dbiettivo operativo

1) Approceio contrattuale Global Service

2} Formazione esterna: amalisi e mappe qualifative e sensoriali,
incontii di formazions e aggiornamento di inglese specifico sulla
terminologia  vitieolo-enologiche, incontti di formazione
aggiornamento sul tema dell'accoglienza enoturistica e sulla
promozions e commercializzazione delle economie rurali

Prodotto/Indicatore di prestazione/

1) Awvie del Global Service con sotfoscrizione di relativi contrat

2) Realizzazione di panel di analisi sensoriale su vini délla cantina
sperfmentale, vealizzazione cersi di formazione su tema
accoglienza enoturistica ¢ realizzazione di corsi di aggiomamento
di inglese specifico:sulla teg;x_njnqio_gia_?itl_iqgiq;enolqgiche

LR

1

SCHIDA DI DEFINIZIONE OBIETTIVO ORPERATIVO N, 7

SUPPORTO It CONSULENZA ATIE ISTITUZIONI

Obisttivo strategico

“Aziont di supporto ¢ eonsulenza alle istituzioni competenti in materia di
politiche comunitarie, nazionali e regionali per a vitieolfura e Penologia”

Peso
| Prioritavio 51 (puutegeio
Obiettivo operativo n. 5 atiribuifo)
Pluriennglo ST Ammo di 2011
uferimento

Descrizions obisttivo operativo

1) Collaborazione con il Mipaf per le proposte di e velativi
deoreli minister{ali che regolano i setiore vittvinicolo
2) Collaborazione regolamenti comunitarie con IAssessorato
Regionale deile Risorse Agricole & Alfmenitari
3) 'Raccolta ed claborazione dat inerenti il settore vitivinicolo

Prodatto/Indisatore di prestazione

1) Aftivita istitnzionali con il Mipaf,
2) Aivitd con Assessoralo Risorse Agticole e Alimentari
3) Apgiomamento daij settore vitlvinicolo

}“1




SCHEDA DI DEFINIZIONE OBIETTIVO OPERATIVO N. 8

G]E%T]I@NE DELLIRVY B MODERNIZZAZIONE E RAZIONALITZZ:AZIONE

DELL AMMINISTRAZIONE
“Attnazione del principi di modernizzazione o razionalizzazione al fine di
assicurare all'TRVV il perseguimento delle ﬁnahté proprie, Ia riduzione
della dipendenza regionale sugli indivizz]. stzaiegm politico-gestional]
dell’ente, la capacitd di avtofinanziamento, Ta maggiore inferceftazione di
tisorse aheimative a quelle reglonali (fondi surofe, nazionali e privatt), la

Obisttivo skategico
lraspatenza o Pefficienza dell’amministrazione e 1’ottimizzazione del
sisterna (i conhollo inferno e di valutazione (L., 8/00, La 10/00 1.4
4/03; L 17/04, Lrl9/05)”
_ Peso ¢
Prioritatio ST . (puutegeidy’. A
Obiettivo operativon. 5 attribnito)
Pluriesmale gr | Aomodi 2011:
riferimento

T 1) Presenfazione al CdA. del Bilancio pwVanﬂvo e congnutivo
2) Coordindmento delP’alitmzione del piani; programmi e
direttive generali definiti daght ‘organi di governo dell’Ente ¢
\itilizzazions dolle visoise disponibili secondo oriferi di
efficienza, efficacia od ecoticiniéitd & ottimizzazione del flusso
di enfrate dalPIRVV;Preséntazione di progetti agli Organi
Competenti al fine di utilizzare 1isorse aliéruative a -quelle
., egionali '

3) Tnlroduzione ¢ svituppo di strunenti informaticl e telematicl
per la semphﬁcazione dei: Proaedmanﬁ e il miglioramento
defla qualit? det servizi vesi: dntégragione alla zele {elenatica
della Regiote Smﬂlana, mfo‘tmaﬁzzazmne dell’archivio dati
analitici FOSS e loro mteg;famone gon la  modulistica IRVV,
creazione sistema gestione informatica dooumenti per
Patfivita i -certificazions ¢ controlle DOC  sicilians,

Descrizione obieltivo operativo Snellimento delle procedure di comunicazione interna ed

esterna aftravetso I'utilizzo di e- mail,

4) Gestione ginridica ed economica del personale

5) Fupzlonaraento ufficio - Gestione delle procedure necessarie
al finzionamsnto dell"Ufficio: manutenzione,
approyvigionamento beni e sevvizi; protocollo, spese postali;
adempimenti D, Teg.vo 626/94.Gestions pairimonic

6) Affivitd i fofmazione inferna ed aggiornamento def |
personale: Aggiornate le conoscenze del personale nei diversi
ambiti di competenza per migliorare 1a qualita del servizio ¢
Tofficacia dell’azione svolta.

7y Controllo interno di gestione

8) Valufazione della Dirigenza

D) Customer satisfaction

10) Affari Jegali e Contenzioso

-

1) Bilancio consuntivo 2010 delibera Commissario ad Acta n. 2
del 31/08/20611

2} Bilancio di p}.ewsmne 2011 e programma genevale
valorizzazione vini di Sicilia: defibera CdA n. 31 del
22/1202010

Prodotte/fndicatore di prestazions/ 3) Approvazione plano d’azione amministrativa 2011

4) Tmplementazions rete informatica

5) Aftivith gestions del consegnatario dell’Tstituto -

6) Attivita ¢ valutazione della dirigenza o del personale del
compatto secondo ﬂp}aﬂo di layoro 2011

i) Attmta Customer servm ‘affh oahecontenzmsi

e




Al fine di fornire, ai sensi dell'art, 2428 c.c., anche un'informativa sui rischi ed incertezze a cui
listituto pud essere potenzialmente sotfoposto, si attesta che non sussistono zischi significativi che
presentano un impatto rilevante sotto il profilo informativo e un'alta probabilita di accadimento né tali,
comunque, da fornire ulteriori informazioni wtili sul progetto di bilancio dell'esercizio.

Non si segnalano, altresi, informazioni attuali di rilievo in metito alla gestione del personale e
dell'ambiente.

Al sensi e per gli effetti di quanto indicato al punto 6-bis del 3° comma dell'art. 2428 c.c., si attesta che
l'istituto non a intrapreso particolari politiche di gestione del rischio finanziario, in quanto ritenuto
non rilevante nella sua manifestazione in riferimento alla nostra realta.

Al sensi dell'art 2428 comma 6 si rappresenta che l'istituto svolge la propria attivitd aftraverso
aléune sedi periferiche: Marsala ,Alcamo, Noto e Milazzo e gli sportelli técnici di Canicatti e di
Castiglione di Sicilia.

E’ intendimento dell’Istituto far si che nel prossimo esercizio tulte le attivita programmate dell'istituto
possano essere svolte con la massimia efficacia dotando le aziende vitivinicole siciliane degli
strumenti operativi per meglio ottimizzaré gli obiettivi imprenditoriali e lo sviluppo del settore

primario siciliano.
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